MANUAL DE MARCA
WARPCOM

Para uma comunicacado eficaz e credivel,
a expressao visual da marca deve ser aplicada
de forma coerente e transversal.



A MARCA

O logo Warpcom € a

ferramenta fundamental para uma
comunicacgdo institucional e
promocional coerente e eficaz.

Constitui a sintese da
representacgao visual da marca
junto dos seus clientes bem como
na comunicagao com parceiros e
fornecedores.

A marca é simples, impactante e
procura espelhar valores como:

Rapidez
Versatilidade
Credibilidade
Compromisso

Proximidade

O simbolo ¢ composto por um Unico trago

fluido gue progride ao diminuir a sua ondulagéo

e espessura, e ganhar linearidade e aceleragao.

E um elemento dinamico e assertivo, de

facil memorizacao e reconhecimento, e
assumidamente uma estilizacgo daletra inicial do
nome da empresa.

Outras possiveis varias leituras de percepgao
mais ou menos subtil, poderao ir de um

gesto manual, rapido e seguro — como uma
assinatura que firma um compromisso - até a
representagdo de uma onda de propagacdo.

warpcom

Contrastando com a morfologia organica do simbolo,
o lettering tem um desenho geomeérico, sobrio,
moderno, leve mas seguro.

Transmite uma ideia de rigor, a par de simpatia e
dinamismo, tanto pelo uso de letras mindsculas
como da sua ligeira italizacao.



MARCA DE ORIGEM
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SASELINE

O baseline dd um complemento
verbal a marca visual reforgando
a ideia de parceria

e proximidade.

together with you.



VERSOES

Para além destas versdes de
referéncia a marca possui
flexibilidade para que outras VERTICAL HORIZONTAL
relacOes de escala sejam
eguacionadas.
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MARGENS

As margens de seguranca
definem uma distancia minima
de protecao de outros elementos
graficos, devendo ser seguida
sempre que possivel.

Aregra aplica-se atodas as
vers@es da marca.
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IMAGEM
INSTITUCIONAL

Esta imagem completa

de forma conceptual e
ilustrativa a comunicacao
visual da marca, podendo
ser utilizada como elemento
secundario de primeira linha.




IMAGENS
ACESSORIAS

Este dois conjuntos de imagens
constituem um leque de
elementos de segunda linha
para aplicagdo em pecas de
comunicacgao e que definem
um tom visual a respeitar para
acriacao de um ambiente de
marca coerente e sustentado.

ABSTRATAS

FIGURATIVAS




CORES
INSTITUCIONAIS

As cores da marca representam
um importante fator de
indentificacdo devendo ser
reproduzidas segundo 0s
parametros descritos.

cores principais (Azul + Preto 100%)

cores secundarias

CMYK

azul warpcom

851030

RGB

0168|225

PANTONE

2995

c100 m3 v20 k15

azul warpcom "0 e147 5176

c60 M0 Y100 k10
R103 G174 862

c0 m100 Y70 k10
r215 G20 864 R163 G2 B82

c10 m100 Y30 k30

c100 m6 Y15 k50
RO G99 8125

c70 M0 v100 k40
R45 G125 847

c20 m100 YO0 k40
r134 c0 894

c100 m20 Y20 k65
RO 70 891

¢100 m0 Y100 k50
RO G101 B46

c40 m100 Y0 k50
R97 GO B84




MONOCROMATICO

Sempre que a versao a cores escala cinzas

monotonalidade
da marca ndo possa ser

(50% black)
reproduzida deve ser aplicada a
versao a uma cor.
positivo
warpcom warpcom
negativo
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COMPORTAMENTOS

A marca pode ser aplicada sobre
fundos graficos ou fotograficos,
havendo o cuidado de acautelar

a sua boa percegéo.

Sempre que o contraste
cromatico for insuficiente
deve optar-se pela versao

monocromatica, ou pelo

encapsulamento num
rectangulo de protecao.
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INTERDICOES

Nao sdo permitidas alteractes
amarca gue desvirtuem o seu
desenho de base.

Recorra sempre a ficheiros com
as versoes originais.
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© alterar cores
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® usar em contorno
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© deformar

\S Lo

© inclinar



